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La gran paradoja del 4K

La democratizacion técnica es un espejismo peligroso.

El Mito

Hoy cualquier directivo lleva
un sensor 4K en el bolsillo.
‘Grabar’ es un commodity.

Nunca ha sido tan dificil construir
un mensaje que convierta.
La capacidad de generar
autoridad comunicativa es el
activo mas escaso del mercado.
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Riesgo reputacional y
disonancia cognitiva
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El mercado procesa la
precariedad estetica como
Consecuencia: @ una falta de solidez corpora-
tiva. Una peéerdida silenciosa
de leads cualificados.




Evolucion financiera del formato

Percepcion Amateur (El Gasto)

Metrica de Valor: Minutos de duracion ——> Métrica de Valor: Aceleracién de ciclos de venta

Naturaleza: Commodity consumible —> Naturaleza: Activo digital de capital

Vida Util: Efimera (Dias/Semanas) — Vida Util: Estructural (3 a 5 afios)

Objetivo: “Que se vea bien” — > Objetivo: Blindar la autoridad de marca




La arquitectura in\\/is
del presupuesto

Fase 1:
Ingenieria de
‘ Mensaje
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Un presupuesto profesional de Avanza Video
no desglosa “dias de rodaje”. Es un mapa
exacto de horas de talento senior dividido en
tres fases criticas de ingenieria.

Fase 2:
Capturade
Autoridad

Fase 3:
i Cirugia 1
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El Hub Global: Arbitraje de Talento

Elegir a Avanza Video y al mercado espanol ‘
no es una decision de ahorro; es una |
decision de maxima precision financiera.
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En otros mercados, el capital
se diluye en burocracia,
sindicatos y seguros
Masivos. ==

En Espana, cada euro
invertido se transfiere
directamente a la pantalla
en forma de talento de
élite.

- Contexto del Mercado




Matriz de eficiencia audiovisual (Tier B2B)
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=spana (Mercado Premium)

000€ —10.000€ (Eficiencia
MAXIMA).

Francia / Italia \

10.000€ — 22.000€
(Eficiencia media-alta, Reino Unido / Paises Bajos
rigidez administrativa). 12.000€ — 28.000€

(Eficiencia media,

altos costes fijos).

EE.UU. (Tier 1 NY/SF)
$20,000 — $55,000 (Baja
eficiencia, altas cargas

estructurales).

Eficiencia Operativa / Acceso a Talento

Inversion Estimada



Amortizacion del activo de capital ﬁ o et

e |la autoridad tiende a cero.

A Inversion Inicial
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Al dividir la inversion inicial por su vida util estructural (3 a 5 anos) y el volumen de impactos en
decisores de compra, el coste marginal por cada lead cualificado generado es estadisticamente
irrelevante comparado con el valor del ticket medio B2B.




El coste real de la invisibilidad

Elegir la opcion amateur no es un ahorro;
es un coste de oportunidad inasumible.
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Pérdida de Leads

Cada vez que un lead cualificado descarta una propuesta porque la comunicacion
audiovisual genera desconfianza, la empresa esta pagando el impuesto silencioso

de la falta de autoridad.



La ecuacion de la conversion

\ Precision Cinematografica

Psicologia de Ventas \
\ (La estética de la solvencia)

(Ingenieria del mensaje) /

' ' Aceleracién de /
\\ Ciclos de Venta B2B

\_ Arbitraje de Talento /
\. (Maximizacién del RO)
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En Avanza Video, no competimos en precio contra el amateurismo;
competimos en resultados contra la mediocridad.
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P AVANZA

VIDEO
Tu estrategia de video comienza ahora.

WWWw.avanza.video
hola@avanza.video
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