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El Fin de la Barrera de Entrada

La democratizacion de la técnica y la saturacion del hardware.
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Techo Perceptible: La calidad de imagen ha alcanzado un punto donde equipos accesibles
cubren el 99% de las necesidades corporativas. El equipo ya no es la ventaja competitiva. O+ vanza




Inteligencia Artificial: Acelerador, no Sustituto

Lo que hacelalA Lo que hace el Humano
Genera conceptos visuales rapidos, Seleccion, ajuste, refinamiento y
optimiza procesos, escala la produccion. direccion creativa.

Herramientas que no sustituyen el trabajo creativo, g...,..
sino que lo potencian para proyectos mas innovadores.



El Nuevo Paradigma: Mente sobre Musculo

El valor se traslada de las manos que operan a la mente que define.

Viejo Mundo: Enfoque en Hardware y Horas de grabacion.
Nuevo Mundo: Enfoque en Estrategia, Psicologia y Narrativa.

En un mercado saturado de imagenes perfectas, no sobrevive quien mejor opera la
camara, sino quien mejor piensa. El nuevo valor audiovisual no reside en los pixeles,
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sino en la capacidad de conectar con el cliente.



De la Produccion a la Solucion de Negocio

El video no es un adorno; es infraestructura critica.
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Ventas SEO Conversion
80% del Trafico Prioridad SEO: +80% Conversion
Online generado YouTube y Google en Landing Pages

por video. premian la retencion. qgue integran video.
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La Nueva Moneda:
Confianza y Retencion

Arquitectos de la atencion en la economia
de la distraccion.

1. Humanizacioén: Mostrar rostros y cultura
genera credibilidad inmediata.

2. Psicologia de la Retencion: Disefar
contenidos que mantengan al espectador
hasta el final.

3. Certeza: Mitigar dudas de forma
instantanea mediante la transparencia.




El Poder en B2B: Mitigar el Riesgo

Construyendo certidumbre en la compra compleja.

En B2B, el factor decisivo no es el precio, sino el riesgo
percibido. Nadie quiere equivocarse al elegir proveedor.
El video estratégico elimina ese miedo.

e Transparencia Operacional: Videos de procesos de
manufactura o metodologias que demuestran que no hay
nada que ocultar.

e Prueba Social Cuantitativa: Case Studies con datos reales
para validar la inversion. bty
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Atraccion de Talento
v Employer Branding

Humanizacion como ventaja competitiva ante la escasez de talento.

Estrategia: Posicionar empresas industriales como centros tecnologicos modernos (Industria 4.0),
alejando la imagen de “fabrica antigua”.



Los 3 Pilares del Socio Estrategico

Habilidades cognitivas que no pueden ser automatizadas.
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De Proveedor a Consultor de Comunicacion

Las preguntas que su socio audiovisual deberia estar haciendo.

Enfoque Antiguo: Enfoque Nuevo: ";Como reducimos las llamadas de
";Cuantos minutos de video soporte?”, “¢Que storytelling necesita la marca?",
necesita?" "¢ Como integramos el testimonio en el embudo?"”
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El valor se mide en ROI, no en minutos entregados.



Deje de pagar por horas.
Invierta en vision.

El fin de una era es una oportunidad.
Las empresas que reconozcan el video
como una habilidad estratégica dominaran la

conversacion digital. Hablemos de
Convertimos el audiovisual en su ventaja SU estrategia.

competitiva.

Web: www.avanza.video
Email: hola@avanza.video
Tel: (+34) 676 15 61 05
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